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اقتصاد بين الملل  
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اما تجارت بين     .  المللي را مورد بحث قرار مي دهد       
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اهداف تئوري هاي تجارت بين الملل           
تركيب،   (چه عواملي باعث برقراري تجارت بين الملل        . الف

مي شوند؟    )   جهت و ميزان آن  
كالاها در بازارهاي بين المللي بر اساس چه          .   ب

با هم مبادله مي شوند؟      ) قيمت نسبي (نرخي  
چگونه كشورها و به طور كلي دنيا مي تواند از                 .  ج

برقراري تجارت بهرمند شود؟           



روند تاريخي شكل گيري تئوريهاي تجارت بين الملل              

اين نظريه در بعد تجارت        : نظريه مركانتليستها  . الف
خارجي بر هرچه بيشتر كردن حجم ذخاير طلا و نقره                     
كشور تاكيد داشت و حجم طلا و نقره را عامل ثروت يك               

به همين دليل دولتها سياست تشويق        . كشور مي دانست    
. صادرات و تحديد واردات را  به اجرا مي گذاشتند       

حداقل سازي دخالت دولت در تنظيم       :  نظريه كلاسيكها     .  ب
امور اقتصادي 

نظريه نئوكلاسيكها     . ج



)كلاسيكها(تئوريهاي تجارت بين الملل   

رشد اقتصادي، مستلزم          ):نظريه مزيت مطلق     (نظريه آدام اسميت       
از طريق اصل تقسيم كار بين المللي و              ( پذيرش شرايط تجارت آزاد      

.است ) تئوري مزيت مطلق   
 بر اساس نظريه آدام اسميت هر كشور در توليد كالايي تخصص پيدا                    
مي كند كه در توليد آن مزيت مطلق دارد و با اين فرض تجارت در              

در اين نظريه اساس مبادله در بين دو                 .   بين كشورها برقرار مي گردد       
.است  )  هزينه تمام شده دو كالا         (كشور، اختلاف قيمتها   

 هر كشور بايد كالايي را           ):نظريه مزيت نسبي      (نظريه ديويد ريكاردو       
بدين ترتيب    .  توليد و صادر كند كه  در توليد آن مزيت نسبي دارد               

كه كشوري كه  به طور مثال داراي مزيت مطلق در دو كالاست بايد                   
كالايي را توليد و صادر كند كه مزيت مطلق آن بيشتر است و در                        
مقابل كشوري كه هيچگونه مزيت مطلقي ندارد، بايد كالايي را توليد                    

.  و صادر نمايد كه داراي عدم مزيت مطلق كمتري است                



)نئوكلاسيكها( تئوريهاي تجارت بين الملل       
هر كشور، كالايي را صادر مي كند كه در       :  اوهلين  -تئوري هكچر   

)  و لذا ارزان تر    ( فراوانتر   توليد آن كالا ازعامل يا عوامل توليد    
بيشتر استفاده مي شود و كالايي را وارد خواهد كرد كه در           

كمتر )  و لذا گرانتر  ( كميابتوليد آن كالا از عوامل توليد       
موجودي اوليه    به عبارتي ديگر اختلاف در      .  استفاده مي گردد

، سبب ايجاد اختلاف در هزينه هاي نسبي شده كه        عوامل توليد   
:لذا . آن هم باعث افزايش مبادله بين المللي مي گردد     

كشورهايي كه نسبت به نيروي كار، سرمايه فراواني دارند، اقدام                 
به صادرات كالاهاي سرمايه بر و كشورهايي كه نيروي كار               
فراواني نسبت به سرمايه دارند، اقدام به صادرات كالاهاي               

.كاربر مي نمايند    
معماي لئونتيف* 



 اوهلين -تئوريهاي جنبي مدل هكچر       
اگر تنها مقدار يك عامل توليد افزايش       : تئوري ريبجنسكي   -1

يابد، مقدار توليد كالايي كه در توليد آن از عامل مزبور، بيشتر             
استفاده مي شود به طور مطلق افزايش يافته و توليد ساير كالاها          

بديهي است قيمت كالايي كه . به طور مطلق كاهش پيدا مي كند    
توليد آن افزايش يافته به زيان كشور رشد يافته، كاهش مي       

. يابد
بر اساس اين تئوري وقتي كه     :    ساموئلسون -تئوري استوپلر   -2

يك عامل توليد در يك كشور فراوان باشد، قيمت آن نسبت به               
ساير عوامل كمتر بوده و به همين دليل در توليد محصولات از          

.آن عامل بيشتر استفاده مي شود  
بر اساس اين مدل، عواملي كه براي توليد         : مدل عامل خاص   -3

 به كار مي روند، خاص توليد آن كالا بوده و نمي توان                  Aكالاي  
.  آنها را براي توليد كالاهاي ديگري مورد استفاده قرار داد             



)بين الملل  (تقسيم بندي تجارت خارجي        

: تجارت خارجي خود به دو بخش تقسيم خواهد شد            
انتقال كالا ها و خدمات از خارج به          :   Importواردات  -1

.  داخل كشور    
انتقال كالا ها و خدمات از داخل         Export:صادرات  -2

.  به خارج از  كشور    



نرخ مبادله تجاري   
برابر است با نسبت شاخص قيمت كالاهاي          :  تعريف  

. صادراتي به شاخص قيمت كالاهاي وارداتي    
R=Px/Pm

كشورهاي       در طي ساليان گذشته نرخ مبادله به نفع           •
 وكشورهاي در حال توسعه             و به زيان    توسعه يافته   
. تغيير كرده است    توسعه نيافته  



)واردات(در تجارت     ابزارهاي حمايتي    
غير قيمتي    و  ابزارهاي قيمتي    -1

يا 

 شبه تعرفه اي    و غير تعرفه اي   ، موانع تعرفه اي     -2



نوعي ماليات دولتي مي     ) عوارض گمركي   (تعرفه  
باشد كه هنگام عبور كالا از مرزهاي دولتي يا        

اخذ مي ) صادر، وارد يا ترانزيت   (مناطق گمركي  
.  گردد

تعرفه   =  )پايه( حقوق گمركي     +سود بازرگاني   

موانع تعرفه اي  



)پايه(حقوق گمركي    
.  توسط مجلس تعيين مي شود        -1
 نسبت به سود بازرگاني از ثبات بيشتري برخوردار           -2

). براي چند سال   (است
.  تغيير آن نياز به مصوبه مجلس دارد     -3
به  .  پيشنهاد تغييرآن به شرايط خاص بستگي دارد         -4

عنوان مثال با تدوين قانون تجميع عوارض در اوايل                 
  1 ، حقوق گمركي تجميع مقدار آن از              1380دهه  

.  درصد تغيير پيدا كرده است   4درصد ارزش واردات به   



سود بازرگاني    
 به صورت سالانه مقدار آن براي هر كالا تعيين مي             -1

. شود  
 به پيشنهاد وزارتخانه هاي توليدي در كميسيون ماده          -2

. تعيين مي گردد    ) مقررات صادرات و واردات    )( 1(
.  تنها بخش انعطاف پذير تعرفه است        -3
.   براي هر كالا ميزان آن، متفاوت است         -4



دلايل وضع تعرفه    

حمايت از صنايع نوزاد     •
توليد و ايجاد اشتغال در داخل      رشد   •
ايجاد درآمد براي دولت     •
توزيع مجدد درآمد        •
خودكفايي و استقلال سياسي          •
آنتي دامپينگ •



اقسام تعرفه   
هدف  اقسام تعرفه بر حسب      •
مأخذ دريافت  اقسام تعرفه گمركي بر حسب        •
اشكال محاسبه      اقسام تعرفه براساس      •
نوعاقسام تعرفه برحسب      •
نوع عبور از مرز   اقسام تعرفه بر حسب      •



هدف اقسام تعرفه بر حسب        
در اين تعرفه وضع حقوق گمركي به منظور           : تعرفه گمركي مالي     •

تعرفه گمركي در موارد زير         .  انجام مي گيرد      تامين بودجه كشور    
: مالي قلمداد مي شود    

تعرفه گمركي بر وارداتي كه خود كشور توليد مشابه آن را           . الف  
  .نداشته باشد    

حقوق گمركي بر وارداتي كه بر كالاهاي داخلي مشابه آن نيز                  . ب
.مالياتهاي معادل وضع شود        

.حقوق گمركي كه موجب محدود شدن واردات نگردد        .  ج
حمايت  بيشتر جنبه اقتصادي دارند و به منظور         :تعرفه هاي حمايتي  •

 وضع مي شوند و زماني موثر هستند كه          از توليدكنندگان داخل      
. سطح آنها به اندازه اي باشد كه واردات را محدود كند                 

 از كالايي      جهت دهي به تقاضا   كه به منظور    :  تعرفه گمركي ارشادي    •
.  دشوكالاها وضع مي        ديگر  ه سمت ب



مأخذ دريافت   اقسام تعرفه گمركي بر حسب          
كه به عنوان درصدي از ارزش كالاهاي وارداتي           : تعرفه ارزشي    •

يا صادراتي با محاسبه هزينه حمل و نقل يا بدون آن اخذ مي                
.)وابستگي به ميزان ارزش كالا       :  ضعف(  شود

به صورت مبلغ معيني بر واحد فيزيكي         : )مقداري(تعرفه خاص    •
عدم توجه به     :  ضعف ( واردات يا صادرات تعيين مي شود     

    .)سهولت محاسبه    :  قوت  قيمت كالا،   
. و ارزشي است  مقداريتركيبي از دو تعرفه         :  تعرفه مختلط    •
  مقداري استفاده از تركيب خاصي از تعرفه هاي          : تعرفه مخلوط    •

 به منظور دسترسي به سطح    فصلهاي مختلف سالو ارزشي در    
.معيني از حمايت است 



اشكال محاسبه اقسام تعرفه براساس    
چنانچه تنها يك تعرفه بر كالا وضع شود فهرست يك ستونه،                      :  يك ستونه   •

 اين فهرست تعرفه گمركي براي كشوري          .مستقل و بدون تبعيض مي باشد         
كه به دنبال كسب درآمد است مناسب است اما انعطاف ناپذيري آن بر                        

. روابط تجاري متقابل تاثير مي گذارد           
وقتي دو نوع تعرفه        .  براي هر كالا دو نوع تعرفه وضع مي شود                : دوستونه  •

اي   بوسيله قانون به شكل حداكثر و حداقل تعيين شود و تابع موافقتنامه ه                      
زماني كه حد بالايي به           .    سيستم تعرفه اي مستقل است       ، بين المللي نباشد    

  وسيله قانون و حد پايين مجموعه اي از تعرفه هاي كاهش يافته به ساير                              
كشورها باشد كه از طريق مذاكرات في مابين اعطا شده قسمتي مستقل و                         

.قسمتي قراردادي است و گفته مي شود شكل كلي، قراردادي دارد                         
كه شكل گسترده تري از تعرفه دوستونه است كه ستوني به آن                      : سه ستونه    •

اضافه  مي شود و حد پايين تري از حقوق گمركمي مثل كاربرد بين                         
گروهها در آن منعكس شده است كه آن را سيستم ترجيحي مي نامند كه                           

. باعث تسهيل و افزايش تجارت ميان اعضا مي شود                    



نوعاقسام تعرفه برحسب      
براساس قانون و تصويب هئيت وزيران           : تعرفه قانوني   •

. تعيين مي شود    
نتيجه موافقت يا قرارداد با ساير         : تعرفه قراردادي   •

.كشورهاست     



 كه براي تضمين عرضه داخلي و يا    تعرفه هاي صادراتي    •
. درآمدي براي دولت وضع مي گردد     كسب صرفاً   

مربوط به حمل و نقل كالا كه بر           ترانزيتي   تعرفه هاي      •
 و صرفاً جنبه    شده كالاهاي ترانزيتي از يك كشور وضع            

. درآمدي دارد 
 كه رايج ترين شكل تعرفه است و           تعرفه هاي وارداتي    •

داراي اهداف متفاوتي همچون اهداف توليدي،            
. درآمدي و ارشادي مي باشد   

نوع عبور از مرز   اقسام تعرفه بر حسب       



انواع نرخهاي تعرفه اي       
. به وسيله قوانين تجاري در كشور تعيين مي شود                  :  نرخهاي عمومي     •
مزايايي از جمله تخفيف در حقوق گمركي            با   : نرخهاي دولت كامله الوداد       •

و اعمال حداقل حقوق گمركي بين كشورهاي متعهد برقرار مي شود و                          
. در مورد اعضا اجرا مي شود                بعيضت بدون 

امضاء كنندگان ممكن است نرخهاي           : نرخهاي محدود شده توسط گات              •
تعرفه را براي اعضا محدود كنند كه اين نرخها شامل جداول الحاقي به                                

.گات است    
در حد    نرخ تعرفه   :شامل دونرخ تعرفه است        :   نرخهاي تعرفه سهميه اي     •

فراتر از   نرخ تعرفه    .  كه براي واردات در حد سهميه تعيين مي شود                سهميه 
نرخ تعرفه در     .   كه براي واردات خارج از حد سهميه تعيين مي شود                      سهميه 

.حد سهميه كمتر از نرخ تعرفه خارج از سهميه است                
بر اساس توافق بين دو يا چند كشور يا اعضاي                   :  نرخهاي تعرفه ترجيحي  •

ترتيبات منطقه اي و فرامنطقه اي به وجود مي آيند و اعضا فهرستي از                         
طا  كالاهايي كه مايلند امتياز تعرفه ترجيحي در مورد آنها دريافت يا اع                        

.  كنند مبادله و متعهد مي نمايند           



 تعرفهآثار اقتصادي و رفاهي      

از نظر حجم   ( كوچك   بر كشورهاي      تعرفه  آثار اقتصادي  
با وقتي  ) واردات نسبت به كل حجم مبادلات در جهان       

 مي كند،   تعرفه  ، اقدام به برقراري     بزرگ كه كشوري     
آثار اقتصادي و رفاهي را مي توان        .  متفاوت خواهد بود     

اثرات  . از طريق منحني هاي عرضه و تقاضا نشان داد        
توزيع مجدد       ، اثر  مصرفي  ، اثر  حمايتي  رفاهي به اثر   

  . تقسيم مي شود   درآمدي    و اثر درآمد 



 كوچكتعرفه بر كشور آثار اقتصادي و رفاهي      

افزايش توليد داخلي و اشتغال    •
) اثر مصرفي منفي    ( كاهش رفاه مصرف كننده      •
)اثر توليدي مثبت  ( افزايش رفاه توليد كننده    •
)اثر درآمدي مثبت   ( افزايش درآمد دولت  •
توزيع   (  انتقال رفاه از مصرف كننده به توليد كننده        •

) مجدد درآمد از مصرف كننده به توليد كننده         
ايجاد زيان براي جامعه به دليل توليد بيشتر كالا در                  •

  )  منفي اثر حمايتي  ( داخل با هزينه بالا     



 بزرگتعرفه بر كشور آثار اقتصادي و رفاهي      

با توجه به شرايط حاكم بر اقتصاد اين       مي تواند  
شيب و كشش منحنيهاي عرضه و تقاضاي     (كشور   

: ، يكي از سه حالت فوق اتفاق بيفتد       ) داخلي
افزايش رفاه اقتصادي جامعه   •
كاهش رفاه اقتصادي جامعه     •
 ثبات رفاه اقتصادي جامعه    •



شبه تعرفه ها  
به تمامي هزينه ها و ماليات هاي گمركي كه تحت عنوان              
حقوق گمركي و سود بازرگاني دريافت نگردند شبه             

حق ثبت  شبه تعرفه اقسامي مانند    .  تعرفه مي گويند    
هزينه هاي     ،  عوارض هوايي   ، عوارض بندري ،  سفارش  

قيمت  ، ماليات بر تسعير ارزهاي خارجي           ،  سربار گمركي     
. و غيره را در بر مي گيرد      مجوز واردات  



 غير تعرفه اي   موانع
استفاده از مكانيزمهاي مختلف به منظور محدود كردن حجم          
واردات به جاي ساز و كار تعرفه اي در رژيم تجاري كشورها به                      

اين موانع در مقام مقايسه با        . موانع غير تعرفه اي موسوم است         
 برخوردارند و داراي اثراتي           شفافيت كمتريتعرفه ها از       

 مختل نمودن روابط تجاري      و  ناكارايي مكانيزم تجاري    همچون  
. في مابين كشورها هستند    

، سهيمه وارداتي  از اين دست موانع غيرتعرفه اي مي توان          
، موانع فني تجاري    ، محدوديت صادرات به صورت داوطلبانه    

حداقل قيمت  ، موسسات تجاري دولتي  ، سياستهاي ارزي
. را نام برد     ...  و   ممنوعيت هاي وارداتي ، وارداتي  



  تعيين ميزان كالاي مبادلاتي      : سهميه بندي 
هم واردات و هم صادرات مشمول سهميه بندي مي         -1

.  شوند  
 در رابطه با    تعرفه  اثر سهميه بندي در مقايسه با        -2

محدود كردن تجارت بين المللي از شدت بيشتري              
.برخوردار است   

آثار سهميه بندي بر رفاه جامعه همانند آثار رفاهي              -3
  .وضع عوارض گمركي است     



 مشوقهاي صادراتي   

 طريق مشوقهاي صادراتي دولت با فراهم كردن             از
.   تسهيلات در صدد افزايش صادرات خواهد بود     

مشوقهاي صادراتي داراي انواع گوناگوني است كه       
: مهمترين آن عبارتند از      

. معافيتهاي مالياتي توليد كالاهاي صادراتي      •
. ايجاد تسهيلات براي صادرات كالا    •
  ) .جايزه صادراتي    (پرداخت مستقيم به صادركنندگان    •



 )تجارت آزاد (همكاريهاي اقتصادي

اين ديدگاه به كنفرانسهاي بين الملل     : ديدگاه بين المللي. الف
توجه   ) گات(تحت نظارت موافقت نامه عمومي تعرفه و تجارت            

دارد و از طريق انجام مذاكرات بين الملل از قبيل مذاكرات               
دور توكيو، اروگوئه و دوحه در صدد كاهش عوارض گمركي و               
از بين بردن ساير موانع تجاري در جهت تحقق تجارت آزاد در           

.جهان است
اين ديدگاه به توافق ميان كشورها تاكيد           : ديدگاه منطقه اي. ب

 با   آزادي تجارت ميان كشورهاي منطقه  داشته و هدف آن نيز    
اين . حفظ موانع گمركي براي ساير كشورهاي جهان است        

ديدگاه در چهارچوب اجتماع كشورها تحت عناوين زير تحقق        
:يابد مي 



توافق چند كشور مبني بر          :  اتحاديه تجارت ترجيحي          -1
 در تجارت      )پايين  (ترجيحي    استفاده از عوارض گمركي       

. متقابل  
 عوارض گمركي      حذف :  تجارت آزاد   ) منطقه(ناحيه  -2

بجز خدمات      (بين چند كشور در مورد تمامي كالاها            
بين  ) EFTA( مانند ناحيه تجارت آزاد اروپا   ).  سرمايه اي   

انگلستان، سوئد، نروژ، دانمارك، اتريش، پرتغال و سوئيس در                 
1960سال 

حذف كليه عوارض گمركي بين دو         : اتحاديه گمركي     -3 
يا چند كشور و استفاده از عوارض مشابه در قبال ساير                  

مانند اتحاديه گمركي ميان ايالات مستقل آلمان در       . كشورها    
).Zollevrein( با عنوان سولفراين   1834سال 



نوع تكامل يافته ناحيه تجارت آزاد و           :  بازار مشترك    -4
اعضاي . اتحاديه گمركي متشكل از چند كشور است            

بازار مشترك با قبول آزادي تجارت بين خود و داشتن               
عوارض گمركي مشابه در قبال ساير كشورها درصد                

كار و  (هستند كه كه به تدريج تحرك عوامل توليد       
بازارهاي    . را بين كشورهاي خود تحقق بخشند          ) سرمايه   

.مشترك اروپا، آمريكاي مركزي و كارائيب          
 اعضاي اتحاديه اقتصادي داراي   :اتحاديه اقتصادي  -5

هماهنگي كامل در سياستهاي اقتصادي، پولي و مالي              
.مانند اتحاديه اقتصادي اروپا    . خود هستند   



درجه ادغام اقتصادي  

+ + + + اتحاديه اقتصادي 

-+ + + بازار مشترك  

--+ + اتحاديه گمركي

---+ ناحيه تجارت آزاد 

حذف عوارض 
گمركي فيمابين

سياست گمركي 
يكسان

آزاد   تحرك
عوامل توليد

سياستهاي  
اقتصادي يكسان



تجارياهداف ايجاد مناطق آزاد      

جلب سرمايه هاي خارجي        •
ايجاد فرصت هاي شغلي      •
كسب درآمدهاي ارزي و افزايش صادرات     •
دستيابي به تكنولوژي پيشرفته        •
جذب نقدينگي سرگردان داخلي و مهار تورم            •
محروميت زدايي در مناطق داراي امكان رشد و توسعه           •

بالقوه 



تجاري در برخي كشورها         مناطق آزاد  موفقيت عوامل   

برخورداري از ثبات داخلي و تمركز سياسي در كشور•
صاحب منطقه آزاد

فاقد   برخورداري از قوانين و مقررات ساده و با ثبات و•
جنبه هاي دست و پا گير  

آزادبرخورداري از تاسيسات زيربنايي مناسب در منطقه•
كم تشنج  برخورداري از صلح و آرامش و روابط بين المللي  •



   مناطق آزاد تجاري در برخي كشورها           عدم موفقيت   دلايل   

بي ثباتي سياسي و ضعف قدرت مركزي كشور داراي               •
آزادمناطق 

فضاي نامساعد فرهنگي، اجتماعي،  حقوقي درون            •
ملي اقتصاد

مكان يابي نادرست مناطق        •
ضعف مديريت مناطق آزاد    •
انساني كمبود نيروي كار ماهر و بازده اندك نيروي        •



در حال و آينده      عملكرد مناطق آزاد ايران    

اعتقاد بر اين است كه در حال حاضر محور اساسي              
كالاي فعاليت ها در مناطق آزاد بر استفاده از فعاليت         

 است؛  كه با فراهم نمودن شرايط عزيمت              همراه مسافر    
مردم به اين نقاط و اقامت در آنجا، اقدام به خريد         
برخي كالاها شده و انتقال اين كالاها به داخل كشور               

 . تسهيل گرديده است   



استراتژيهاي تجاري    
تشويق صادرات       : اوليهاستراتژيهاي نظر به خارج      . الف

. مواد خام و كالاي كشاورزي    
افزايش صادرات    : ثانويه  استراتژيهاي نظر به خارج       . ب

. كالاهاي صنعتي و ساخته شده      
خودكفايي در زمينه       : اوليهاستراتژيهاي نظر به داخل      . ج

.مواد غذايي وكشاورزي   
خودكفايي در زمينه       : ثانويه  استراتژيهاي نظر به داخل      . د

. كالاهاي صنعتي از طريق جانشيني واردات         



استراتژيهاي تجاري ايران      

. تشويق صادرات مواد خام        . الف
. افزايش صادرات كالاهاي صنعتي      .  ب
.خودكفايي در زمينه مواد غذايي وكشاورزي         .  ج
خودكفايي در زمينه كالاهاي صنعتي از طريق جانشيني                   .  د

. واردات



رابطه تجارت و رشد اقتصادي      
 از نظر تئوريكي ارتباط تجارت و رشد اقتصادي يك كشور، يك          -1

.مي باشد  ) عليت متقابل ( نوع ارتباط دو طرفه         
. تجارت، موتور رشد و توسعه اقتصادي است          -2
 براساس اتحاد ملي رابطه زير بين تجارت و رشد اقتصادي            -3

:وجود دارد  
GNP=C+I+G+(X-M)

GNP :      توليد ناخالص ملي
C:   مصرف خصوصي
I :       سرمايه گذاري

G :     مخارج دولت
X : صادرات
M :  واردات

X-M :     خالص تجارت به خارج



آزاد سازي تجاري       

ادغام اقتصاد در تجارت جهاني         : تعريف  
: نتايج 

عمدتا در راستاي منافع       : نتايج مثبت  .               الف  
.كشورهاي توسعه يافته       

آسيب رساني به فقراي كشورهاي          :  نتايج منفي  .               ب   
. در حال توسعه     



رابطه صادرات و رشد اقتصادي      
E      G:صادرات، عامل رشد اقتصادي است        -1
G      Eرشد اقتصادي، عامل صادرات است     -2 :
: صادرات و رشد اقتصادي، تاثير متقابل دارند         -3

G     E



آثار صادرات   

كمك به رشد اقتصادي    -1
كمك به ايجاد اشتغال     -2
كمك به كسب درآمدهاي ارزي      -3
كمك به اعمال نفوذ سياسي و اقتصادي       -4
كمك به ارتقاي كيفي توليدات داخلي      -5
كمك به تعادل بازار توليدات داخلي        -6



تقسيم بندي صادرات   

صادرات نفتي   . الف
: صادرات غير نفتي   .  ب

اوليه و نهايي :  صادرات صنعتي ومعدني     -1               
صادرات خدمات فني و مهندسي        -2               
صادرات كشاورزي     -3               



تقسيم  بندي صادرات بخش كشاورزي        
:بر اساس شكل محصول    

صادرات محصولات خام و اوليه    .           الف       
صادرات محصولات فرآوري شده   .           ب       

:بر اساس نوع محصول     
خشكبار.           الف       

نباتي .             ب       
دامي .            ج       
دريايي.            د       
 تبديلي.            ه       



كدام نوع صادرات بهتر است؟    

؟ صادرات محصولات خام و اوليه 

يا  

صادرات محصولات فرآوري شده؟    



...)نفت و  (معايب صادرات خام و اوليه          
غيرمنصفانه بودن توزيع منافع حاصله بين توليدكنندگان          •

.داخلي اين كشورها و مصرف كنندگان خارجي       
اتكاي كشورهاي صادركننده بر درآمدهاي ارزي پايين و         •

.نامطمئن
انزواي ساختار توليد داخلي براي توليد كالاهايي كه در            •

.بلندمدت تقاضاي جهاني براي آنها كاهش مي يابد       
جزيره اي شدن توليدات مواد اوليه و ناچيز بودن پيوندهاي                 •

)بر خلاف صنايع كارخانه اي    (آن با بقيه اقتصاد    
                 



مزاياي صادرات فرآوري شده       
 ايجاد ارزش افزوده بيشتر     -1
 ايجاد اشتغال بالاتر     -2
 ايجاد حلقه هاي پسين و پيشين بيشتر در اقتصاد          -3



 چرا درآمد نسبي كشورهاي صادركننده مواد خام كاهش مي يابد؟         

 براي مواد غذايي كشاورزي و          پايين بودن كشش درآمدي تقاضا        -1
. خام در مقايسه با كالاهاي صنعتي              

عدم  (توسعه يافته        در كشورهاي جايگزيني نرخ رشد جمعيت       -2
افزايش جمعيت آنها به عنوان يكي از عوامل موثر بر تقاضا براي             

).كالاهاي صادراتي كشورهاي در حال توسعه           
.  اغلب كالاهاي اوليه غير نفتي         پايين بودن كشش قيمتي تقاضاي          -3
به جاي كالاهاي       ) مصنوعي ( افزايش جانشيني مواد سنتتيك              -4

. كشاورزي   
 در كشورهاي واردكننده اين           افزايش حمايت از كشاورزي           -5

  .كالاها    



بازارهاي مهم صادرات محصولات كشاورزي ايران          

اتحاديه اروپا   -1
حوزه خليج فارس     -2
ژاپن  -3
آسياي ميانه   -4



 سئوال اساسي در خصوص تجارت بين الملل و توسعه             5
 كشورهاي در      رشد اقتصادي   تاثير تجارت بين الملل بر        -1

حال توسعه چگونه است؟       
 را در داخل يك     توزيع درآمد و ثروت      تجارت چگونه       -2

كشور و ميان كشورها تغيير مي دهد؟            
  اهداف توسعه    تجارت تحت چه شرايطي مي تواند          -3

كشورهاي درحال توسعه را محقق سازد؟             
  حجم تجارت    آيا كشورهاي در حال توسعه مي توانند               -4

خود را تعيين كنند؟     
 براي كشورهاي در حال        استراتژي مناسب تجاري       -5

توسعه كدام است؟    



ديدگاههاي مختلف در مورد فوايد تجارت براي كشورهاي                  
در حال توسعه     

: با تاكيد بر    : بدبينان تجارت  . الف
 براي صادرات محصولات       رشد محدود تقاضاي جهاني       -1

.  اوليه
 در مورد محصولات اوليه     بدتر شدن رابطه مبادله      -2

. كشورهاي در حال توسعه          
 عليه  ظهور مجدد حمايت گرايي جديد در دنيا             - 3

صادرات محصولات صنعتي و كشاورزي كشورهاي كمتر              
. توسعه يافته    



: خوش بينان تجارت     . ب
رقابت اقتصادي    تشويق   تجارت آزاد و     -1
افزايش كارايي و كيفيت توليد        تجارت آزاد و     -2
افزايش سود، پس انداز و سرمايه گذاري        تجارت آزاد و     -3
جذب نيروي انساني متخصص و سرمايه گذاري           تجارت آزاد و     -4

)FDI و    FI ( خارجي
 كشور تامين ارز موردنياز     تجارت آزاد و      -5
 در بازارهاي صادرات و      كاهش مداخله دولت  تجارت آزاد و     -6

ارز
دسترسي برابر به منايع كمياب        تجارت آزاد و     -7



صادرات عوامل موثر بر توسعه         

 افزايش توليد داخلي        -1
 بازاريابي مناسب       -2
 انتقال بهنگام  و سالم كالا به مقصد             -3
 افزايش نرخ ارز    -4
 افزايش تقاضاي جهاني       -5
 مشوقهاي صادراتي        -6
) با كيفيت و ارزان    ( توليد رقابتي  -7
 حاكميت فرهنگ صادرات در جامعه           -8

 تحريم  -1
 ورود رقباي جديد و قوي             -2
 تورم داخلي    -3
 افزايش تقاضاي داخلي      -4
 محدوديتهاي قانوني صادرات            -5
 عدم امنيت منطقه اي      -6
 عدم توجه به ترجيحات بازار        -7
 عدم ثبات قوانين تجاري      -8

اثر كاهنده   اثر فزاينده     
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